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Mirabilia Dolomiti
I’artigianato fa rete
per attrarre turisti

¢ farsi conoscere

BELLUNO. L’artigianato arti-
stico e 1 mestieri artigiani
ambasciatori del territorio
bellunese, grazie alla messa
in rete delle imprese e a un
marchio sotto cui riportare
leiniziative turistiche.

E questo l'obiettivo del
progetto Mirabilia Dolomi-
ti, del valore di 32 mila eu-
ro, portato avanti e cofinan-
ziato al 50% da Confartigia-
nato Belluno e dalla Came-
ra di Commercio. «In vista
dei Mondiali 2021 e delle
Olimpiadi 2026 ¢ importan-
te il coinvolgimento delle
nostre imprese artigiane
quali portacolori delle com-
petenze e delle eccellenze
della provincia», ha detto il
presidente camerale Mario
Pozza.

Mirabilia Dolomiti e stata
ideata qualche tempo fa,
maorainizia amuovereipri-
mi passi, come hanno con-
fermato la presidente Clau-
dia Scarzanella eil direttore
di Confartigianato, Michele
Basso. «E un progetto che
guarda a una promozione
culturale del territorio, con
le attivita che la connotano
in maniera unica rispetto al
turismo».

Sotto un marchio unico
ideato da Franco De Poli
“che rappresenta da un lato
le montagne e dall’altro le
valli”, andra quindi unarete
promozionale. Il piano e sta-
to pensato da Federica Pre-
to, di Venezia, per dare gli
strumenti al territorio per
raccontarsi. Diverse le tap-
pe del progetto. «Dapprima
abbiamo mappato le azien-
de del territorio. Ad oggi so-
no 40 quelle che hanno ade-
rito al progetto, ma speria-
mo possano aumentare», ha
precisato Preto. «Seguira

poi la formazione degli im-
prenditori che in parte ¢ gia
partita per creare la consa-
pevolezza sul turismo e com-
prendere I'importanza del
farerete e creare sinergie. Si
passerasuccessivamente al-
la creazione di itinerari per
conoscere il territorio. Il no-
stro obiettivo € inserire an-
che altre attivita culturali
all'interno del pacchetto tu-
ristico come i museietnogra-
fici,le miniere, iboschi.Il tar-
get e il turismo slow e cultu-
rale. Sono previsti anche in-
contri con le scuole per pro-
muovere il sapere artigiano
cosi da attirare anche dei
giovani».

Tra le quaranta aziende

[l progetto ¢ stato
cofinanziato

da Confartigianato
e dall’ente camerale

che hanno aderito al proget-
to ci sono il sarto pluripre-
miato Luigi Fant e Alessan-
dro Michielli della Fonderia
artistica di Vodo di Cadore,
«l'unicafonderiadiquesto ti-
po in provincia». Poi c’e 'ex
sindaco di San Vito, Andrea
Fiori con il suo panificio-pa-
sticceria che conta nei gior-
ni “normali” 5 dipendenti
chesalgonoa 19 durantel’e-
state. «Noiabbiamo ancheil
laboratorio in cui sforniamo
i biscotti delle Dolomiti che
stiamo promuovendo an-
che in Austria e realizziamo
amano icasunziel», raccon-
ta. Alla fine della presenta-
zione del piano la pasticce-
ria Gaggion ha offertoil dol-
cealcioccolato. —
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